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Resumen

El presente trabajo responde a la necesidad de impulsar la artesania nacional en
Ciudad del Este. Tiene como principal objetivo analizar la situacién de promocion turistica de
artesania paraguaya en esta parte del pais. La investigaciéon posee enfoque mixto de nivel
descriptivo, con disefio no experimental de corte transversal. Las técnicas e Instrumentos de
recoleccion de datos utilizadas en el aspecto cualitativo fueron las entrevistas y en el
aspecto cuantitativo las encuestas, la primera encuesta fue aplicada a los comerciantes que
se dedican a la venta de artesania paraguaya en el microcentro de Ciudad del Este y la
segunda, aplicada a los visitantes nacionales y extranjeros que adquirieron artesania
paraguaya en los comercios del microcentro y aquellos que realizaron su entrada y salida
del pais en la oficina de migraciones de Ciudad del Este. Los resultados de la investigacion
indican que la promocion turistica es inadecuada con relaciébn a las expresiones de
artesania paraguaya en Ciudad del Este, maxime considerando que la ciudad recibe
diariamente una importante cantidad de visitantes. Los medios de promocién por los cuales
los visitantes se enteran de la existencia de locales de ventas de artesania paraguaya,
generalmente son las recomendaciones, en los locales de ventas de artesania paraguaya se
comercializan objetos artesanales muy representativos del Paraguay como los trabajos en
flanduti, encaje yu, ponchos, sombrero piri, cerdmica, hamaca paraguaya, madera, cuero,
ao po’i, artesania indigena, entre otras, existiendo mayor interés de adquisicion por los
trabajos en cuero, ao po’i y madera, mencionando que se evidencia el gran interés de los

visitantes por adquirir los productos artesanales.
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